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Vyuzitie Clickbaitu v slovenskej online Zurnalistike

Marika BARICOVA, Simona SMATANIKOVA, Vanesa SZABOOVA

Abstrakt

Vyskum sa zaobera vyskytom ajazykovymi prostriedkami clickbaitovych titulkov v
slovenskych online médiach. Porovnavané boli dve mienkotvorné (Pravda, Aktuality) a dve
bulvarne (Topky, Koktejl) online ¢asopisy pocas prvych dvoch tyzdnov aprila 2025. Celkovo
bolo analyzovanych 1 510 ¢lankov. Vysledky ukazali rozdiel vo vyskyte clickbaitov. Bulvarne
online casopisy ich vyuzivali castejSie ako mienkotvorné. NajCastejSie pouzivanymi
jazykovymi prostriedkami boli vykri¢niky, ¢ize interpunkcia. Zistenia prispievaju k lepSiemu
porozumeniu vyskytu clicbaitu v online Zurnalistike a poukazuji na potrebu d’alSieho vyskumu

v tejto oblasti.
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Abstract

The research deals with the occurrence and linguistic means of clickbait subtitles in Slovak
online media. Two opinion-forming (Pravda, Aktuality) and two tabloid (Topky, Koktejl)
online magazines were compared during the first two weeks of April 2025. A total of 1 510
articles were analysed. The results showed a difference in the prevalence of clickbait. Tabloid

online magazines used them more frequently than opinion magazines. The most frequently used

linguistic devices were exclamation marks, or punctuation. The findings contribute to a better
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understanding of the occurrence of clickbait in online journalism and point to the need for

further research in this area.
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Uvod

Digitalne média sa v poslednych rokoch stali hlavnym zdrojom informécii pre Siroku verejnost’.
Online spravodajstvo je dnes rychle, dostupné a reaguje na udalosti takmer okamzite. Tym sa
vSak zvySuje aj tlak na to, aby média zaujali ¢o najvacsi pocet Citatel'ov v €o najkratSom cCase.
V tomto prostredi vzniké prirodzeny priestor pre jav nazyvany clickbait, ktory sa v sucasnosti

Casto spaja najmé s online Zurnalistikou

Titulky s clickbaitovymi prvkami sa snazia uputat’ pozornost' Citatela tak, Ze vyvolaju
zvedavost, $ok alebo silni emocionalnu reakciu. Casto pritom zvelicuju alebo skresluju

podstatu samotného obsahu ¢lanku (ESET 2022).

Clickbait je teda v online Zzurnalistike titulok alebo popis tvoreny tak, aby uputal pozornost’
Citatel’a aj za cenu zavadzania. Takéto prvky ¢asto prehanaji alebo skresl'uju obsah, aby zvysili

pocet kliknuti a navstevnost’ stranky (Blaho 2024).

Ked’Ze prvy kontakt Citatel’a s ¢ldnkom sa zameriava na titulok, v pripade Ze je ten akymkol'vek
sposobom dramaticky skresleny, neodrdza podstatu samotného ¢lanku ¢i dokonca celkovi
pravdivost informacii v fom, moZe to mat’ na Citatelov neblahy dopad. Vzhladom na
narastajuci vplyv online titulkov na formovanie verejnej mienky je teda potrebné podrobnejSie
skumat’, ako a kde sa clickbaity v slovenskej medialnej praxi objavuju. Dolezité je tiezZ zamerat

sa na konkrétne jazykové prostriedky, ktoré sa v titulkoch pouZivaju.

Tento vedecky ¢lanok sa ststred’uje na analyzu titulkov zo Styroch slovenskych online médii.
Dvoch mienkotvornych (Pravda, Aktuality) a dvoch bulvarnych (Koktejl, Topky). Vyskum je
zamerany na obdobie prvych dvoch tyzdnov aprila 2025, pricom hlavnym cielom je porovnat’
frekvenciu vyskytu a jazykové spracovanie clickbaitovych titulkov medzi tymito typmi médii.
Zvolena oblast’ vyskumu, jazykové prostriedky v nadpisoch online sprav, umoziiuje lepSie
porozumiet’ tomu, do akej miery su jednotlivé titulky online Casopisov tvorené prave

clickbaitom. Zaroven dokédzeme preskiimat’ do akej miery sa problematika tyka bulvarnych a

mienkotvornych online ¢asopisov.
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Metodologia vyskumu

Hlavnou vyskumnou témou tejto Stadie je analyza jazykovych prvkov vyuzivanych v
clickbaitovych titulkoch slovenskych online médii. Cielom je zistit, ako Casto a akym
spOsobom sa tieto prvky objavuju v nadpisoch ¢lankov, a to porovnanim dvoch mienkotvornych

(Pravda, Aktuality) a dvoch bulvarnych portalov (Koktejl, Topky).

Vyber konkrétnych médii bol realizovany na zédklade ich pozicie v rebricku navstevnosti

slovenskych slovenskych online ¢asopisov (Kosno 2023).

Vyskumny problém vychadza z absencie konkrétnych tidajov o tom, do akej miery slovenské
online média vyuzivaju clickbaitové titulky. Zatial’ nie je presne zmapované, ako Casto sa
clickbait vyskytuje v roznych typoch médii, a chyba systematicka analyza jazykovych prvkov,
ktoré sa na jeho tvorbu pouzivaju. Nie je zname, ¢i existuju vyrazné rozdiely medzi bulvarnymi

a mienkotvornymi portadlmi v intenzite a spdsobe vyuzivania tychto jazykovych prostriedkov.
Ciel'om vyskumu bolo ziskat’ odpovede na nasledujiuce vyskumné otazky:

e Ako casto su jazykové prvky clickbaitu vyuZivané v online médiach dvoch

mienkotvornych (Pravda, Aktuality) a dvoch bulvarnych (Koktejl, Topky)?

e Ako casto sa clickbait vyskytuje v tychto konkrétnych médiach za prvé dva tyzdne
aprila 20257

e Aké jazykové prvky su najcastejSie vyuzivané v titulkoch tychto online portalov

(konkrétne slova, interpunkcia)?

Hlavnym cielom vyskumu bola analyza jazykovych prvkov clickbaitovych titulkov v online
médiach a ich porovnanie medzi bulvadrnou a mienkotvornou sférou. Medzi ¢iastkové ciele patri

identifikacia najCastejSie pouzivanych jazykovych stratégii a kvantifikdcia vyskytu

clickbaitovych titulkov v jednotlivych médiach.
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Predmetom vyskumu st slovenské online média — konkrétne Pravda a Aktuality ako
zastupcovia mienkotvorného spravodajstva a Koktejl a Topky ako bulvarne portaly. Vyskumny

subor tvorili ¢lanky publikované pocas prvych dvoch aprilovych tyzdnov v roku 2025.

Vyskum mal sekundarny charakter. Vyuzité boli kombinované metddy — kvantitativna a
kvalitativna analyza, obsahova analyza a porovnavacia metoda. Clanky z uvedenych médii boli
prehladavané a triedené na zaklade vopred stanovenych kritérii, ktoré vychadzali zo znakov
typickych pre clickbaitové titulky — predovsetkym nezodpovedajuci vztah medzi titulkom a

obsahom ¢lanku. Vysledky boli priebezne zapisované do excelového stiboru.

Analyza a interpretacia vyskumu

Pocas analyzovaného obdobia prvych dvoch aprilovych tyzdinov 2025 sme vyhodnotili spolu 1
510 ¢lankov zo Styroch slovenskych online médii — dvoch mienkotvornych (Aktuality, Pravda)

a dvoch bulvarnych (Topky, Koktejl). Vysledky vyskumu ukazuji, Ze miera vyskytu

clickbaitovych titulkov medzi bulvarnymi a mienkotvornymi médiami  a lisi.
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Obrazok 1Clicbait v titulkoch ¢lankov vybranych online ¢asopisov

Aktuality.sk publikovali 328 c¢lankov, z ktorych sme ako clickbaitovy vyhodnotili 1
¢lanok (0,3 %).

Pravda.sk mala 261 ¢lankov, z toho 2 titulky (0,5 %) mali clickbaitovy charakter.
Topky.sk zverejnili 586 ¢lankov, pricom 38 z nich (6,48 %) nieslo znaky clickbaitu.

Koktejl.azet.sk publikoval 335 ¢lankov, z ¢&oho bolo 19 titulkov (5,67 %)
identifikovanych ako clickbait.
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Obe mienkotvorné redakcie vykazuji velmi nizku mieru vyskytu clickbaitovych titulkov —
Aktuality zaznamenali iba 1 clickbaitovy titulok zo 328 ¢lankov (0,3 %), zatial’ ¢o Pravda 2 z
261 clankov (0,5 %). Rozdiel medzi tymito dvoma médiami je zanedbatelny, ¢o modze

naznacovat’ zjednoteny redakeny pristup k titulkovaniu v oblasti mienkotvornej zurnalistiky.

V pripade bulvarnych portalov st rozdiely viditeI'nejsie. Topky publikovali 38 clickbaitovych
titulkov z 586 ¢lankov (6,48 %), zatial’ ¢o Koktejl zaznamenal 19 clickbaitovych titulkov z 335
¢lankov (5,67 %). Hoci st podiely podobné, Topky maju vyssi absolutny aj relativny pocet

clickbaitov, o mdze suvisiet’ s ich va¢Sou intenzitou publikovania.

Rozdiel medzi bulvarnou a mienkotvornou zurnalistikou je z pohladu vyskytu clickbaitu
markantny. Zatial' ¢o Topky a Koktejl vykazuji miera clickbaitovych titulkov nad 5 %, Pravda

a Aktuality zostavaji pod hranicou 1 %.

Najcastejsie jazykové prostriedky clickbaitu bolo mozné identifikovat’ predovsetkym v pripade
bulvarnych médii, kde sa nachadzal dostatoény pocet clickbaitovych titulkov umoziujici
podrobnu analyzu. V online casopise Koktejl sa v 1 z 19 titulkov nachadzalo slovo ,,atoky*.
Rovnaké slovo sa opakovalo v 2 z 38 clickbait titulkoch casopisu Topky. V Topkach sa tiez
zopakovalo dvakrat slovo ,,Skandal“. NajvyraznejSiu ulohu vSak v oboch online ¢asopisoch
zohravala interpunkcia, konkrétne vykricniky. V Topkach to bolo 8 z 38 clickbait titulkov
obsahujucich vykri¢nik a v Koktejli 6 z 19.

Diskusia

Vysledky vyskumu ukazali isté rozdiely v miere vyskytu clickbaitovych titulkov medzi
bulvarnymi a mienkotvornymi slovenskymi online médiami. Na zéklade ziskanych udajov
mozeme konStatovat’, ze bulvarne portaly (Topky, Koktejl) vyuzivaju clickbait ¢astejSie ako
mienkotvorné média (Pravda, Aktuality). Zatial' ¢o v pripade Pravdy a Aktualit sa vyskyt

clickbaitovych titulkov pohyboval len na arovni 0,3 % az 0,5 %, bulvarne média zaznamenali

vyskyt 5,67 % (Koktejl) a 6,48 % (Topky). Tieto vysledky odpovedaju na vyskumnil otazku €.
la2.
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Z hladiska jazykovych prvkov (vyskumnéd otdzka €. 3) sa v analyzovanych titulkoch
najcastejSie opakovalo vyuzitie emotivne zafarbenych vyrazov ako ,,utoky* ¢i ,,Skandal®. Este
vyraznejSie vSak posobila interpunkcia, predovsetkym vykricniky, ktoré sa objavili v 8 z 38

titulkov na Topkach a v 6 z 19 titulkov v Koktejli.

Vnutorné porovnanie medzi bulvdrnymi médiami ukéazalo, ze Topky pouzivaju clickbait o
nieco CastejSie ako Koktejl, ¢o mdze suvisiet’ s ich va¢Sim objemom publikovaného obsahu
alebo odlisSnym redakénym Stylom. Naopak, medzi Pravdou a Aktualitami boli rozdiely

zanedbateI'né, priCom oba portaly sa clickbaitovej rétorike prevazne vyhybaju.

Vyskumny ciel, analyzovat’ jazykové prvky clickbait titulkov a porovnat ich vyskyt v réznych
typoch médii, bol UspeSne naplneny. Ziskané udaje poukazuju na to, Ze bulvarne médid

vyuzivaju clickbait CastejSie, zatial’ ¢o mienkotvorné média ostavaji konzervativnejsie.

Vysledky nasho vyskumu podporuju potrebu d’alSiecho sledovania clickbaitovych praktik,
najmé v suvislosti s formovanim verejnej mienky a dovery citatel'ov. Z pohl'adu vyskumnika
mozno konStatovat’, Ze hoci bol vyskum limitovany ¢asovym ramcom (prvé dva tyZdne aprila
2025) a vyberom len Styroch médii, pontikol asponn maly ndhl'ad do problematiky, ktort treba

nad’alej skumat’.

Limity vyskumu

Pri realizacii vyskumu sme narazili na viaceré obmedzenia, ktoré ovplyvnili rozsah aj vyber
skimaného materialu. Najzasadnej$im limitom bol obmedzeny pristup do archivov vybranych
online médii. Povodne sme planovali analyzovat’ ¢lanky zo stranok Sme.sk, Novy cas, Plus
jeden den a Bleskovky.sk, ked’Ze tieto média sa nachadzali na najvysSich prieckach v rebricku
navstevnosti slovenskych webov. V praxi sa vSak ukazalo, Ze archivy tychto portalov st
Ciastocne alebo uplne nepristupné, resp. podmienené predplatnym. V pripade portalu

Bleskovky.sk nastal Specificky problém, kedy titulky ¢lankov boli identické s ich prvou vetou

alebo perexom.
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Na zaklade tychto obmedzeni sme pristupili k vyberu alternativnych médii, ktoré sa nachadzali

na d’al$ich prieckach v rebricku Citanosti: Pravda.sk, Aktuality.sk, Topky.sk a Koktejl.azet.sk.

Dal§im vyznamnym obmedzenim bol &asovy rozsah vyskumného obdobia. Pdvodne sme mali
v umysle analyzovat cely mesiac april 2025, no uz pocas zberu dat sme zistili, ze len za prvé
dva tyzdne tohto mesiaca sme zozbierali viac nez 1 000 ¢lankov, ktoré bolo nutné manuélne
precitat’ a vyhodnotit’. Z tohto dévodu sme pristipili k zaZeniu ¢asového ramca vyskumu len

na prvé dva aprilové tyzdne.

Aj napriek tymto obmedzeniam alebo prave vd’aka nim vidime mnoho moznosti na rozsirenie
vyskumu ¢i Uplne novy vyskum. V budicnosti je mozné analyzovat’ ¢lanky za dlhSie obdobie

(napr. cely kalendarny mesiac, Stvrtrok alebo rok), aby sa ziskali reprezentativnejSie data.

Po zabezpeceni pristupu do archivov by bolo mozné zahrnit' aj d’alSie najnavstevovanejsie

casopisy.

Zaroven je napriklad z hladiska medidlnej gramotnosti mozZné vytvorit® dotaznik, vd’aka

ktorému by sme dokézali identifikovat’ ako a ¢i vnimaju clicbaity aj ich Citatelia.

Zaver

Vyskum potvrdil, Ze clickbaitové titulky sa v slovenskom online prostredi vyskytuj
predovsetkym v bulvarnych médidch. Mienkotvorné portaly ich vyuZivaji minimalne.
NajcastejSimi znakmi clickbaitu boli vykri¢niky. Ziskané vysledky potvrdzuji potrebu

sledovat’ clicbait v online ¢asopisoch, ale je tieZ mozné v budtcnosti sledovat’ aj priamo dopad

clickbaitu na ¢itatel'ov.
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Absolventka bakalarskeho Stiidia na Fakulte humanitnych vied UNIZA v odbore mediamatika
a kultarne dedicstvo, pri¢om sa pocas stiidia zameriavala na smer medidlneho manazérstva. Vo

svojej bakalarskej praci sa venovala téme medialnej a digitadlnej gramotnosti u ziakov 9.

ro¢nikov zakladnych $kol.
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