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Mgr. Eva Augustinova, PhD.
Implementacia systémov manazérstva kvality v paméit’ovych institiciach

Téma rigordznej prace je zamerana na problematiku implementacie systémov manazérstva
kvality v pamétovych institiciach, akymi si muzed, kniznice a archivy. Predmetom skimania
je analyza moznosti a prinosov zavadzania Standardizovanych systémov riadenia kvality v
prostredi kultirnych a vedecko-vyskumnych institacii. Praca predpokladé identifikaciu
Specifickych poziadaviek tychto organizacii, hodnoti prinosy pre zvySovanie efektivnosti a
transparentnosti procesov, ako aj pre zlepsenie sluzieb poskytovanych pouzivatel'om.
Stcast'ou je aj skimanie bariér a vyziev spojenych s implementéaciou a navrh odportcéani pre
prax.

doc. PhDr. Slavka Pitonakova, PhD.
Média a kolektivna pamét’ - medidlna prezentacia kultirneho dedicstva

Rigor6zna préaca sa zaobera vztahom medzi médiami a kolektivnou pamétou, so zameranim
na vizualizaciu a Sirenie kulturneho dedi¢stva. Skuma, ako rozne formy médii — od tradi¢nych
printovych a audiovizualnych médii po digitalne platformy a socidlne siete — ovplyviuja
vnimanie, interpretaciu a uchovavanie kultirnych artefaktov a historickych udalosti. Praca
analyzuje mechanizmy medialnej prezentacie dedicstva, jej dopad na kolektivnu identitu a
sposob, akym médid prispievaju k jeho popularizacii a ochrane. Ciel'om je identifikovat’
kla€ové trendy a vyzvy spojené s modernou komunikaciou kulturneho dedicstva.

Od tlace k digitalnym médiam - formy uchovania kultiirneho dedicstva

Rigor6zna praca sa zameriava na problematiku uchovévania a sprostredkovania kulturneho
dedicstva prostrednictvom tradi¢nych aj novych médii. Vychodiskom je skimanie médii ako
nositel'ov kulturnej pamiti, reflektované su vybrané konkrétne priklady z kultirneho zivota.
Ciel'om je zmapovat’ cestu uchovavania a prezentovania kultirnych hodnét v premenlivom
medidlnom prostredi. Vysledkom préce je vystup demonstrujiici vyznam prepojenia
tradi¢nych a novych médii pri uchovéavani kultrneho dedi¢stva (kultury v§eobecne).
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Digitalna prezenticia narodnych dejin a politiky: prileZitosti a rizika pre malé Staty

Anotacia

Digitalne média sa stali jednym z hlavnych néstrojov, prostrednictvom ktorych Staty
komunikuju svoju historiu, kulturne dedic¢stvo a politickt identitu smerom k medzinarodnému
publiku. Pre malé Staty, akym je aj Slovensko, predstavuju digitalne platformy jedine¢nu
prilezitost’, ako zvysit’ svoju viditeI'nost’ a posilnit’ svoju poziciu v zahrani¢i. Zaroven vSak
prinasaju rizika spojené so zjednodusenim, manipuléciou alebo dezinterpretaciou historickych
udalosti. Praca sa zameria na analyzu, ako Slovensko vyuZziva digitalne média na prezentaciu
kl'ucovych historickych momentov a politickych symbolov, a ako tieto komunikaty posobia v
medzinarodnom kontexte. Vyskum bude skiimat’ rovnovahu medzi budovanim pozitivneho
imidzu a rizikom skreslenia historickej pamaite.

Hlavny ciel prace

Ciel'om prace je analyzovat’ sposoby, akymi malé Staty, konkrétne Slovensko, vyuzivaja
digitdlne média na prezentaciu svojich nadrodnych dejin a politickej identity, identifikovat’
prinosy aj riziké takéhoto pristupu a navrhnut’ odporticania pre efektivnu a vyvazenu digitalnu
komunikaciu.

Metodologia vyskumu

Teoreticka cast prehl'ad odbornej literatury o digitalnej diplomacii, medialnej reprezentacii
dejin a politickej komunikacii malych Statov.

Obsahova analyza: systematické preskiimanie vybranych digitalnych platforiem (weby
Statnych institacii, socidlne siete MZVaEZ, zahrani¢nych vel'vyslanectiev a kultirnych
institatov).

Pripadové studie: analyza prezentacie konkrétnych historickych udalosti (napr. SNP, M. R.
Stefanik, pamiatky UNESCO) v digitalnom priestore.

Kvalitativne rozhovory: s diplomatmi, odbornikmi na kultirnu diplomaciu a medidlnu
komunikaciu.

Kompardcia: porovnanie pristupov Slovenska s vybranym malym Statom (napr. Estonsko
alebo Slovinsko) ako kontrolny priklad.

Mediilna gramotnost’ ako nastroj prevencie informac¢ného pret’aZenia u vybranej
vzorky pouzivatelov socialnych sieti

Anotacia:
Ciel'om prace je preskimat’, do akej miery iroven medialnej gramotnosti pomaha dospelym
pouzivatel'om socidlnych sieti ¢elit’ informaénému pretazeniu a selektovat relevantny obsah.
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Praca sa zameriava na identifikaciu stratégii, ktoré umoznuju efektivnejSie spracovanie
informécii a prevenciu infotoxikécie.

Metodologia:

Kvalitativny vyskum: Hibkové rozhovory s dospelymi pouzivatelmi socialnych sieti rézneho
veku a profesie.

Obsahovd analyza: Analyza vybranych socidlnych sieti z hl'adiska §irenia informadcii a
prejavov informacného pretazenia.

Komparativna metoda: Porovnanie stratégii zvladania pretazenia medzi réznymi skupinami
respondentov.

Vplyv dezinformacii na medidlnu gramotnost’ Studentov vysokych $§kél na Slovensku

Anotacia:
Praca sa zameriava na skimanie, ako pritomnost’ a Sirenie dezinformacii ovplyviiuje trovei
medidlnej gramotnosti u Studentov vysokych $kol. Ciel'om je identifikovat’ najcastejSie druhy
dezinformacii, ktorym Studenti Celia, a analyzovat ich schopnost’ rozpoznavat’ a kriticky
hodnotit’ medialny obsah.
Metodologia:
«  Kvantitativny vyskum: Realizacia dotaznikového prieskumu medzi Studentmi
vybranych univerzit na Slovensku.
«  Kvalitativny vyskum: Polostrukturované rozhovory so zastupcami Studentskych
organizacii a prednasajucimi z oblasti médii a komunikécie.
«  Analyza dat: Statistické spracovanie dotaznikov (napr. pomocou SPSS) a tematicka
analyza rozhovorov.

Umela inteligencia ako nastroj pre tvorbu a testovanie komunikaénych vizualov

Anotacia:

Rigordzna praca sa zaobera vyuzitim umelej inteligencie ako nastroja pre tvorbu a testovanie
komunikaénych vizudlov. Vyskum reaguje na aktudlnu potrebu efektivnej tvorby vizualneho
obsahu v komunika¢nych kampaniach. Ciel'om je na zéklade analyzy, ako algoritmy umelej
inteligencie, najmé generativne modely a néstroje pre prediktivnu analyzu vplyvu vizualov,
dokézu zlepsit’ proces navrhu a testovania vizualnych materialov, vytvorenie metodického
ramca, ktory predstavi technologické moznosti umelej inteligencie. Vysledky mozu prispiet’ k
lepSiemu pochopeniu tlohy Al pri optimalizécii vizualov, zvySeni ich zapamétatelnosti a
presvedcivosti, pricom zaroven poskytnu praktické odporii¢ania pre organizacie a kreativne
agentury.

Metodologia:

Zber dat:Generovanie vizualov pomocou Al modelov podla definovanych komunikacnych
zadani. Prediktivne testovanie u¢innosti vizudlov prostrednictvom Al nastrojov simulujicich
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spravanie uzivatela
Dotaznikovy vyskum medzi marketingovymi profesionalmi, zamerany na vyuzivanie Al pri
tvorbe a testovani komunika¢nych kampani.



